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Kompendium „Handel lokal und digital: Kunden zukünftig erreichen“ 
Technologien, Lösungen und Marketing-Strategien 

Kommunikation mit redaktionellen Advertorials/Beiträgen/Interviews 

Erscheinung: September 2020 / GFM Nachrichten Sonderausgabe 
Kompendium Omnichannel-Shopping 
(Laufzeit 6 Monate) 

Fokusthemen:  Retail: Digitale Location, Ansprache am Point of Sale, 
Customer Experience im stationären Handel 

 E-Commerce: Marktplatzstrategien, Analyse-Tools, 
Verknüpfung von Onlineshop und Filiale 
Payment: Neue Technologien und innovative 
Mehrwertdienste 
Marketing: Voice Search, Loyalty-Lösungen, Retail Media, 
Tools und Plattformen 
Multichannel-Kampagnen: konsistente Marken- und 
Kundenerlebnisse, neue Tools und Software-Lösungen 
Kundenkommunikation: Digitale Produktberatung, 
Bewertungsmanagement und Verkaufsprozesse 

Letzte Ausgabe: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kompendium „Kunden erreichen“: 
http://tiny.cc/kompendium2019  

 

Vorgehen:  
Die GFM Nachrichten Redaktion schreibt und stellt 
Unternehmen nach deren Vorgaben in das richtige Licht. 
Nicht werblich – sachlich, redaktionell dargestellt. 
Gebucht werden kann ein Expertenbeitrag, Interview oder 
redaktionelles Advertorial. 
 
Kosten-Print: 

• 2/1 Seite = 3.400,00 EUR 
• 1/1 Seite = 2.800,00 EUR 

o Eine Darstellung des Artikels inklusive 
„Online“ sowie ein „Adresseintrag“ sind 
im Preis des Beitrags enthalten 

• Adresseintrag + Profil = 350,00 EUR 
• Expertenbeitrag nur Online = 1.400,00 EUR 

Distribution / Auflage:  Auflage 12.000, Laufzeit September bis Dezember 

• Versand Q3/2020 (8.000 Empfänger, Vertreter von 
Handel, Marken, IT) 

• Auslage auf Events wie dmexco, DCX, IAW Messe, 
ECR Tag, Handelskongress und weitere 

• Online-Präsenz auf www.gfm-nachrichten.de 
• Medien-Partner ePaper Kommunikation (Business 

Handel, Regal, Logistik heute, WuV, etc.) 
• Social-Veröffentlichung in Facebook, Xing, LinkedIn 

http://tiny.cc/kompendium2019
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Über GFM Nachrichten 

Bereits seit 2003 informiert das B2B Branchenmagazin GFM Nachrichten in Print- und Onlineform 
umfassend über das digitale Marketing und Neuheiten im Technology Business. Vorrangig über die 
Themenvielfalt im Mobile und Digital Business sowie der digitale Commerce und Location-based 
Technologien und Services. 

Verteiler: Gesamt-Adressen 28.000  
Versand Sonderausgabe Kompendium Location und eCommerce an 5.000 
(Retail/Logistik/IT-Industrie) 

Je nach Ausgabe und Fokusthema wird eine bestimmte Zielgruppe angesprochen! 
Die Auflage variiert daher. 

Leserschaft: • 37 % IT- und Mobile-Industrie / TELCO 
• 25 % Medien / New Media / Online Brands 
• 21 % Handel / Marken 
• 9 % klassische Agenturen 
• 8 % Sonstige 

Positionen: 37 % CEOs / Marketing 32 % / Business Solution Dev. 31 % 

Online-Fakten  • „GFM Weekly“ Newsletter einmal die Woche am Dienstag an 12.000 
Empfänger. 

• Wöchentliche Erscheinung ist etabliert und beliebt. Inhaltlich aufbereitet mit 
Top Stories, Expertenberichten, brandaktuellen News und Überblick der 
Wochen-News 

• Für die Nutzerstruktur beliebtes Format, da ein schneller umfassender 
Überblick lediglich einmal die Woche bereitgestellt wird. 

• Der kostenlose Newsletter versorgt die Macher der digitalen Medien- und 
Kommunikationsbranche sowie die gesamte Mobile-Industrie mit allen 
relevanten Meldungen. 

• Nutzerstruktur: Vorstände/CEO/Geschäftsführer: 31%, Leitende Angestellte: 
17%, Business Development: 16 %, Marketing: 26%, Presse/Medien:10%;                           
 
davon 40% Budgetentscheider 
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Beispiele 1/1 Advertorial mit Kontakt (Digital Element und CCV) 

      

Darstellung Online-Expertenbeitrag 

ONLINE - Platzierungsart Größe Preise 

 

 

 
 

Expertenbericht / Interview 
Online sprechen wir wöchentlich im  
Newsletter an: 12.000 Empfänger 

basiert auf Informationen 
des Unternehmens, von der 
Redaktion verfasst 

EUR 1.400,00 

http://www.gfm-nachrichten.de/mediadaten/ 

Darstellung als Top Story 4 Wochen prominente 
Darstellung im Web 

Ankündigung im Newsletter 


